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A Palestra

1) De onde surgiu a parceria 

Agência/Hemocentro

2) O Marketing nas ações de Captação

3) As ações de Marketing de 2000 a 2007

4) O Resultado



1) Parceria Fellows/Hemocentro

● Ação de doadores entre Ciesp/Hemocentro
1998

● Captação nas Indústrias da Região de

Campinas.



2) O Marketing nas ações de Captação

A)Formato das Campanhas

B)Aprimoramos as ações e eventos para o

dia 25 de Novembro.

C)Iniciamos o Incremento de verbas –

Iniciativa Privada.

D)Buscamos apoio dos Meios de

comunicação



A) As Campanhas

● Materiais básicos das campanhas:

● Cartaz

● Folheto

● Camisetas

● Pin

● Adesivo para o ônibus do Hemocentro



A) As Campanhas

● Materiais de mídia das campanhas:

● Jingle 30s.

● VT 30s.

● Outdoor

● Busdoor



B) Evento dia 25

● O evento serve para trazer o doador do

anonimato ao lugar de destaque.

● O evento é simples, mas é feito como forma 

de agradecimento aos doadores regulares.



C) Incremento de verba

● Iniciativa Privada (empresas)

● Criação de cotas de Apoio

● Formato Combo! Opções 1/2/3!

● O Resultado chega a triplicar a verba.



D) Apoio ao Meios de Comunicação

● Os meios de comunicação que mais 

apoiam:

● Canais de TV (Aberta e Fechada)

● Empresas de Outdoor (50%)

● Emissoras de Rádio



3) As ações de Marketing 2000-2007

- Campanhas – Linhas Criativas



Campanha | 2000



Campanha | 2001



Campanha | 2002



Campanha | 2003*



Símbolo



Campanha | 2004



Campanhas | 2005



Campanhas | 2006



Ações específicas | 2006



Coletânia de Vts



Coletânia de Vts



Lançamento da Campanha 2007



Campanhas | 2007

Cartaz



Campanhas | 2007

Bussdoor



Campanhas | 2007

Outdoor



4) O Resultado

● O acumulado das Campanhas tem obtido bons 
resultados, principalmente no aumento de
doadores regulares.

● A Campanha possui ação de impacto, na fase de

veiculação.

● Relacionar o resultado ao tema ajuda, mas 

precisam ser avaliadas outras variáveis externas.



Obrigado
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