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1) Parceria Fellows/Hemocentro

.Acao de doadores entre Ciesp/Hemocentro
1998

. Captacao nas Industrias da Regiao de

Campinas.
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2) O Marketing nas acoes de Captacao

A)Formato das Campanhas

B)Aprimoramos as acoes e eventos parao
dia 25 de Novembro.

C)Iniciamos o Incremento de verbas —
Iniciativa Privada.

D)Buscamos apoio dos Meios de

comunicacao



A) As Campanhas

. Materiais basicos das campanhas:
. Cartaz

. Folheto

. Camisetas

. PIn

. Adesivo para o Onibus do Hemocentro
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A) As Campanhas

. Materiais de midia das campanhas:

.Jingle 30s.
. VT 30s.
. OQutdoor

. Busdoor
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B) Evento dia 25

. O evento serve para trazer o doador do

anonimato ao lugar de destaque.

. O evento e simples, mas é feito como forma

de agradecimento aos doadores regulares.
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C) Incremento de verba

. Iniciativa Privada (empresas)

. Criacao de cotas de Apoio

. Formato Combo! Opcoes 1/2/3!

. O Resultado chega a triplicar a verba.
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D) Apoio ao Meios de Comunicacao

. Os meios de comunicacao que mais

apolam:

. Canais de TV (Aberta e Fechada)
. Empresas de Outdoor (50%)

. Emissoras de Radio
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3) As acbes de Marketing 2000-2007

- Campanhas — Linhas Criativas




Campanha | 2000

Uma atitude
que vem
do Coracao

i O

25 de Novembro
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preencher

este

Esse tipo vocé pode precisar: Rh-
Doe Sangue

0O Sangue tipo Rh negativo é pouco frequente, quem possui este tipo de
sangue pode doar & todas as pessoas (doador universal), mas sé pode
receber sangue do mesmo tipo. Como o estoque deste sangue é sempre
muito pequeno, corre risco de faltar. Vocé pode reverter este quadro,
colaborando com sua doagéo de sangue. Ajude-nos a preencher esse

vazio. Rhnegativo, esse lipo vocé pode precisar.

N o
o

HEMOCAMP UNICAMP

Consulte as datas e locais de doagao pelos fones: (19) 788-8710 / (18) 788-8720




Para voce, podem

ser apenas letras,
mas para quem precisa,

pode significar a vida.

HEMOCENHRE]
www fellows.com.br DAUNIGAMP




Campanha | 2003*

E doando que se recebe...

um SOrriso

Doe€
Sangue€
uma vida

Novembro é o més do doador.
Mas em todos os outros existem vidas precisando de vocé.

v v
de Novembro (..\
Dia do Doador HEMOCENTRO
de Sangue UNICAMP DAUNICAMP

: £
www.Tellows.corm. b www.hemocentro.unicamp.br - informacoes: (19) 3788-8705




Simbolo

o’

o

de Novembro
Dia do Doador
de Sangue



Campanha | 200
Doe A

enquant




Campanhas | 2005

ESTAMOS ESPERANDO SEU PRESENTE.
HEMOCENTRO, 20 ANOS.

No aniversario do Hemocentro da Unicamp,
dé um presente para a vida: Doe Sangue.
Todo mundo vai te dar parabéns.

Dia do Doador
d

de S gue HEMOCENTRO

UNICAMP

5 :
de Novembro anos

aw

¥
i

pelo telefone
. r At H (19) 3788.8705
www fellows.com b




Campanhas | 2006

v

Faca parte. 5
Doe Sangue. el
’ Dia do Doador
de Sangue

www. fellows.com.in




Acoes especificas | 2006

é SANGUE

ol v INFORMAGOES:
are =, 3188.8109

eeeeeeeeeeeeeeeeeee




Coletania de Vis
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Coletania de Vts




Lancamento da Campanha 2007




Campanhas | 2007

Nosso banco N
tem os mais o
generosos de Novermnbro

£ . Dia do Doador
investidores ol
Avocé doa

vida, nossos sinceros.
agradecimentos.

Cartaz

HEMOCENTRO
DAUNICAMP

Mais informagdes pelo telefone 0800 722 VIDA(8432) - www.hemocentro.unicamp.br
www fellows.com_br




”""L Campanhas | 2007

Nosso banco  poador: obrigado.
tem os mais
generosos

investidores.

==

Aprzan

Fresenius
th novARTIS l. et
nEiEE dEs pams --.__.- _I-.__
&m - HE CE
E ki fad Lﬁ FELLOWS UNICAMBE  DAUNI

(19) 3521.8705 - www.hemocentro.unicamp.br

Bussdoor
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Campanhas | 2007

—

Nosso banco Doador: obrigzido.
tem os mais L 8 |
Zenerosos

investidores.

de Novembro
Dia do Doador

HEMOCENTRO

q& X de Sangue
o il : 19 3521-8705

wwwhenmnh'o.uﬂcamp,br

Outdoor

www. fellows.com.br




4) O Resultado

. O acumulado das Campanhas tem obtido bons
resultados, principalmente no aumento de
doadores regulares.

. A Campanha possui acao de impacto, na fase de

veiculacao.

. Relacionar o resultado ao tema ajuda, mas

precisam ser avaliadas outras variaveis externas.



Obrigado

www. fellows.com.br
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